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Descrigao

EMENTA

A disciplina aborda o estudo da comunicagdo em marketing, com foco na inovagéo, as ferramentas
basicas associadas, as atividades essenciais no processo de comunicagdo, o publico-alvo a ser
atingido no processo de comunicagdo (atacado ou varejo), inclusive segmentos econdmicos
especificos em contexto mais amplo. Contempla, ainda, a exemplificagdo de estratégias de conteudo
associadas a escolha de midias e respectiva avaliacdo de resultados advindos de sua publicidade.
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